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Abstrak:

Penelitian ini betujuan untuk menganalisis pengaruh siaran langsung dan konten review terhadap keputusan
pembelian konsumen TikTok Shop pada mahasiswa fakultas ekonomi universitas indo global mandiri.Teknik
analisis yang digunakan adalah analisis linier berganda yang diolah dengan menggunakan bantuan program
komputer Statistical Product and Service Solution (SPSS) versi 25. Berdasarkan hasil uji hipotesis parsial t pada
variabel siaran langsung menunjukan bahawa nilai 6,694 > 1,968 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, dan
konten review menunjukan nilai 10,698 > 1,968 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 menunjukan bahwa
hipotesis Siaran Langsung dan Konten Review berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen. Berdasarkan hasil uji koefisien regresi berganda diperoleh persamaan akhir yaitu Y= 5,868 + 0,635
X1+ 0,539 X2 + e. Berdasarkan hasil perhitungan koefisien determinasi (R2), diketahui besar pengaruh siaran
langsung dan konten review terhadap keputusan pembelian konsumen sebesar 77%. Berdasarkan hasil
perhitungan uji F hipotesis di terima jika Fhtung >Ftabel atau 442.383 > 3,03 sehingga dengan demikian hipotesis
Ha diterima yang berada pada korelasi tinggi, atau dengan kata lain, ada pengaruh positif dan signifikan siaran
langsung dan konten review terhadap terhadap keputusan pembelian konsumen TikTok Shop pada mahasiswa
fakultas ekonomi universitas indo global mandiri.

Keywords : Siaran Langsung, Konten Review, Pembeli
Pendahuluan

Di era globalisasi yang semakin maju, dunia teknologi informasi berkembang dengan sangat cepat dan
kompleks. Negara-negara maju dan berkembang seperti Indonesia mengalami hal ini. Perkembangan dunia
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teknologi informasi berdampak besar terhadap kebutuhan masyarakat di seluruh dunia. Internet saat ini
merupakan salah satu bentuk perkembangan teknologi informasi. Perkembangan teknologi informasi di
Indonesia membuat segalanya lebih baik terutama untuk bisnis, termasuk jual beli online (Fathurrohman et al.,
2023).

Salah satu aplikasi populer diseluruh dunia yakni TikTok. TikTok adalah salah satu situs media sosial yang
paling cepat berkembang di dunia.TikTok memungkinkan penggunanya membuat video 15 detik dengan musik,
filter, dan fitur kreatif lainnya.

TikTok memiliki banyak fitur, salah satunya adalah TikTok Shop, Menurut laporan lembaga riset pasar dan
perilaku konsumen, 86% orang Indonesia pernah melakukan transaksi di platform media sosial, dari banyaknya
media sosial yang ada di Indonesia, Tiktok shop menduduki peringkat pertama menjadi media sosial yang
digunakan untuk berbelanja. datanya ialah sebagai berikut:

TikTok Shop 46

WhatsApp

Facebock Shops

Instagram
Shopping

Telegram

Line Shopping

Pinterest

Aplikasi
lain-lainnya

persen responden

Sumber: https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2023/07/28/ini-media-sosial-yang-banyak-dipakai-

konsumen-indonesia-untuk-belanja

Gambar 1 Media Sosial yang Banyak Dipakai Konsumen Indonesia Untuk Berbelanja

Tinjauan Pustaka

Siaran Langsung

Menurut chen & Lin dalam Shinta Primadewi & Wiwik Fitriasari (2018) live streaming adalah siaran audio dan
video real-time dari suatu program melalui internet, memberikan perasaan hadir secara langsung di acara
tersebut kepada penonton. Live streaming juga merupakan alat promosi dan konversi penting sebagai keputusan
pembelian selama menciptakan pengalaman dalam meningkatkan interaksi dengan pelanggan.

Konten Review

Defianti & Basri dalam Aprilia et al., (2023) konten review berisi penjelasan mengenai penilaian dan pengetahuan
seputar produk atau jasa yang dapat dipublikasikan dan diinterpretasikan oleh siapa saja, berdasarkan
pengalaman pengguna dan dijadikan referensi bagi calon konsumen lainnya.

Menurut Hansel Agustinus & Saortua Marbun (2020) review produk adalah ulasan yang ditemukan di media
pembelanjaan online dan offline yang membantu pelanggan memilih dan menemukan informasi bermanfaat
untuk membantu mereka membuat keputusan pembelian yang lebih baik.
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Keputusan Pembelian Konsumen

Kotler & Amstrong dalam Tirtayasa et al., (2021) mengatakan bahwa keputusan pembelian adalah bagian dari
perilaku konsumen, yaitu studi tentang bagaimana individu, kelompok, dan organisasi memilih, membeli, dan
menggunakan barang, jasa, konsep, atau pengalaman untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan mereka.

Kerangka Pemikiran

Siaran Langsung
(X1)

/

HI

Keputusan Pembelian
Konsumen
(Y)

\/

H2

Konten Review
(X2)

\

Sumber: Diolah peneliti (2023)

Gambar 2 Kerangka Pemikiran

Hipotesis Penelitian
Hipotesis merupakan jawaban sementara terhadap rumusan masalah penelitian.
1. H1 = terdapat pengaruh positif dari siaran langsung terhadap keputusan pembelian konsumen TikTok
shop pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.
2. H2 = terdapat pengaruh positif dari konten review terhadap keputusan pembelian konsumen TikTok
shop pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.
3. H3 =terdapat pengaruh positif dari siaran langsung dan konten review terhadap keputusan pembelian
konsumen TikTok shop pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.

Metodelogi

Objek penelitian
Objek dari penelitian ini yaitu Mahasiswa fakultas ekonomi universitas indo global mandiri

Waktu dan tempat penelitian
Penelitian ini dilaksanakan mulai dari September 2023 hingga Desember 2023 dan dilakukan di Universitas Indo
Global Mandiri JI. Jend. Sudirman Km.4 No. 62, 20 llir D. IV, Kec. llir Tim. I, Kota Palembang, Sumatera Selatan

Batasan penelitian

Batasan penelitian berguna agar suatu penelitian menjadi focus dan tidak melebar. Beberapa batasan masalah
yang terkait dengan penelitian ini yaitu siaran langsung, konten review dan keputusan pembelian konsumen
sebagai sumber utama data untuk penelitian.

Jenis dan sumber data

Dalam penelitian ini data primer yang dimaksud yaitu data yang didapatkan dari hasil kuesioner terhadap
responden yaitu Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.
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Teknik pengumpulan data

Sugiyono (2019) teknik pengumpulan data merupakan bagian paling penting dalam sebuah penelitian. Dengan

menggunakan teknik pengumpulan data yang sesuai akan menghasilkan proses analisis data yang standar.

Teknik pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini yaitu:
Kuesioner
Menurut Sugiyono (2019) kuesioner adalah data yang didapatkan dalam bentuk daftar pertanyaan untuk
dijawab secara langsung oleh responden. Metode ini sesuai untuk mendapatkan jawaban responden
dalam jumlah besar. Biasanya setiap pertanyaan mempunyai kategori bobot masing-masing untuk
dilakukan skoring berdasarkan jumlah jawaban atau alasannya. tenik pengumpulan data dengan cara
membuat daftar pertanyaan yang
kemudian disebarkan pada para responden secara langsung sehingga hasil pengisiannya akan lebih
jelas dan akurat. Daftar pertanyaan mengenai gambaran umum perhatian dan pendapat responden
mengenai pengaruh siaran langsung dan konten review terhadap pembelian konsumen TikTok Shop
pada mahasiswa Universitas Indo Global Mandiri.

2. Studi Pustaka

Menurut Sugiyono (2019) studi pustaka merupakan kaitan dengan kajian teoritis dan referensi lain yang
berkait dengan nilai, budaya, dan norma yang berkembang pada situasi sosial yang diteliti. Peneliti
memperoleh data dengan cara mencari dan membaca jurnal, buku-buku yang ada kaitannya dengan
masalah ataupun objek yang diteliti. Berdasarkan penjelasan diatas, maka dalam penelitian ini peneliti
menggunakan kuesioner, dan studi pustaka dalam mengambil teknik pengumpulan data

Populasi dan sampel

Populasi

Menurut Sugiyono (2019) populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas obyek/subyek yang mempunyai
kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik
kesimpulannya. Menurut Biro Administrasi Akademik dan Kemahasiswaan (BAAK) Populasi dalam penelitian ini
merujuk kepada mahasiswa aktif fakultas ekonomi universitas indo global mandiri yang berjumlah 800
mahasiswa memiliki potensial atau mungkin terpengaruh oleh siaran langsung dan konten review dalam
pembelian pada TikTok Shop.

Sampel

Menurut Sugiyono (2019) menyebutkan sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh
populasi tersebut. Menurut Riyanto dan Hermawan dalam Candi et al., (2023) Metode pemilihan sampel pada
penelitian ini adalah probability sampling methods yaitu metode pemilihan sampel secara random atau acak.
Dengan metode pemilihan sampel seluruh populasi diasumsikan memiliki peluang yang samauntuk menjadi
sampel penelitian.Berdasarkan Populasi diatas maka peneliti menggunakan Mahasiswa Aktif Fakultas Ekonomi
Universitas Indo Global Mandiri yang berjuamlah 800 mahasiswa, untuk mengetahui jumlah sampel pada
penelitian ini, maka peneliti menggunakan rumus slovin yaitu salah satu teori penarikan sampel yang paling
populer untuk penelitian kuantitatif.

Dari perhitungan menggunakan rumus slovin maka diketahui bahwa jumlah sampel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah 267 orang responden konsumen pada mahasiswa fakultas ekonomi universitas indo global
mandiri.

Teknik Analisis

Uji validitas

Uji validitas digunakan untuk menguiji seberapa valid suatu alat ukur dalam melakukan fungsi ukurnya. Menurut
Sugiyono (2019) uji validitas menunjukkan derajat ketepatan antar data yang sesungguhnya terjadi pada objek
dengan data yang dikumpulkan oleh peneliti. Uji validitas dilakukan dengan membandingkan antara rmiung dengan
ravet dalam pengujian validitas yang mengkorelasikan antara masing-masing skor item indikator dengan total skor
dengan tingkat signifikansi yang digunakan yaitu 0,05.
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Uji reliabilitas

Menurut Sugiyono (2022), menyatakan bahwa uiji reliabilitas adalah sejauh mana hasil pengukuran dengan
menggunkan objek yang sama, akan menghasilkan data yang sama. Jika nilai Cronbach’s Alpha > 0.60 maka
kuesioner dinyatakan reliabel atau konsisten.

Uji Asumsi Klasik
Uji asumsi klasik yang digunakan pada penelitian ini yaitu uji normalitas, uji multikolinearitas, dan uji
heterokedastisitas seabagai berikut:
Uji Normalitas
Menurut Mareti & Dwimulyani (2019) bertujuan untuk menguji apakah dalam sebuah model regresi, variabel
dependen, variabel independen atau keduanya mempunyai distrubusi normal atau tidak. Dasar keputusan uji
normalitas:

a. Jika nilai signifikansi (Sig.) > 0.05, maka data penelitian berdistribusi normal.

b. Jika nilai signifikansi (Sig.) < 0.05, maka data penelitian tidak berdistribusi normal.

Uji Multikoleniaritas

Uji multikolinearitas adalah pengujian yang mempunyai tujuan untuk menguji apakah dalam model
regresi ditemukan adanya korelasi antara variabel independen (Ghozali dalam Sinaga, 2020)

a. Ho: VIF <10 artinya tidak terdapat multikolinearitas.
b. Ha: VIF > 10 artinya terdapat multikolinearitas.

Uji Heterokedastisitas

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk mengetahui apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan varian
dari suatu residual pengamatan ke pengamatan yang lain. Model regresi yang baik adalah tidak terjadi
heteroskedastisitas. Jika ada titik-titik membentuk pola tertentu yang teratur seperti (bergelombang, melebar,
kemudian menyempit) maka telah terjadi heteroskedastisitas. Jika titik-titik menyebar di atas dan di bawah angka
0 pada sumbu Y tanpa membentuk pola tertentu maka tidak terjadi heteroskedastisitas (Ghozali dalam Solihin,
2020).

a. Tidak terjadi heteroskedastisitas, jika nilai signifikansi lebih besar dari 0,05.
b. Terjadi heteroskedastisitas, jika nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05

Pengujian Hipotesis

Uji t

Menurut Sugiyono (2022) uji t digunakan untuk mengetahui pengaruh atau mengetahui hubungan antar variabel
independent dan dependen, dimana salah satu variabel independennya dibuat tetap atau dikendalikan.

a. Jika signifikan > 0,05 maka hipotesis akan ditolak, artinya bahwa variabel independen secara

individual tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel dependen.

b. Jika signifikan < 0,05 maka hipotesis akan diterima, artinya bahwa variabel independen secara

individual berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen.
Uji f
Menurut Jasmin & Asbara (2022) uji f atau uji simultan menunjukkan pengaruh simultan dua variabel
independen. Variabel independen terhadap variabel dependen.

a. Jika nilai signifikan > 0.05 maka hipotesis diterima (koefisien regresi tidak signifikan). Ini berarti
secara simultan variabel indepenen tersebut tidak mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap dependen.

b. Jika nilai signifikan < 0.05 maka hipotesis ditolak (koefisien regresi signifikan). Ini berarti bahwa
secara simultan variabel independen tersebut memepunyai pengaruh yang signifikan terhadap
variabel dependen.
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Uji analisis linear berganda

Menurut Sugiyono (2019) menyatakan bahwa “analisis regresi linier berganda merupakan suatu alat analisis
yang digunakan untuk memprediksikan berubahnya nilai variabel tertentu bila variabel lain berubah”. Jumlah
variabel independen yang diteliti lebih dari satu, sehingga dikatakan regresi linier berganda.

Y =a+blXs+hb2Xot+ e

Keterangan:

Y = Variabel terikat

X1 = Variabel bebas

X2 = Variabel bebas

a = Nilai Konstanta

b1 dan b2 = Koefisien regresi variabel X1 dan X2
e = Residual atau error

Uji Koefisien Korelasi

Uji koefisien korelasi digunakan untuk mengukur seberapa besar hubungan linier variabel bebas yang diteliti
terhadap variabel terikat. Kuncoro dalam Marliawati & Cahyaningdyah (2020). Koefisien korelasi (R) memiliki nilai
antara -1.00 hingga +1.00. Semakin R mendekati angka 1.00 maka dapat diartikan hubungan antar variabel
bebas dengan variabel terikat semakin kuat dan bersifat negatif dan juga sebaliknya.

Uji Koefisien Determinasi

Pada uji koefisien determinasi untuk mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam menerangkan variabel
dependen. Menurut Sugiyono (2022) menyatakatan bahwa koefisien determinasi (R?) digunakan untuk
mengetahui seberapa besar kampuan variabel bebas dapat menjelaskan variabel terikat.

Hasil Penelitian dan Pembahasan
Uji Validitas

Tabel 1 Hasil Uji Validitas

N EEED Fhitung Ftabel Kriteria
Siaran
Langsung
1 0.849 0.1201 Valid
2 0.883 0.1201 Valid
3 0.832 0.1201 Valid
4 0.829 0.1201 Valid
5 0.769 0.1201 Valid
Pertanyaan Phitung Ftabel Kriteria
Konten Review
1 0.793 0.1201 Valid
2 0.725 0.1201 Valid
3 0.784 0.1201 Valid
4 0.780 0.1201 Valid
5 0.791 0.1201 Valid
6 0.799 0.1201 Valid
7 0.831 0.1201 Valid
8 0.759 0.1201 Valid
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9 0.825 0.1201 Valid
10 0.746 0.1201 Valid

Pertanyaan Fhitung ltabel Kriteria

Keputusan

Pembelian

Konsumen
1 0.696 0.1201 Valid
2 0.752 0.1201 Valid
3 0.759 0.1201 Valid
4 0.749 0.1201 Valid
5 0.775 0.1201 Valid
6 0.704 0.1201 Valid
7 0.754 0.1201 Valid
8 0.801 0.1201 Valid
9 0.776 0.1201 Valid
10 0.750 0.1201 Valid

Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui bahwa seluruh item pertanyaan validitas siaran langsung(X1), Konten
Review (X2), dan Keputusan Pembelian Konsumen (Y) dinyatakan Valid.

Uji Reliabilitas

Tabel 2 Hasil Uji Reliabilitas

Variabel | Cronbach Alpha  Kriteria | Keterangan
1 Siaran Langsung 0,888 >0,60 Reliabel
2 Konten Review 0,930 >0,60 Reliabel
3 Keputusan 0,914 >0,60 Reliabel
Pembelian

Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan data di atas dapat diketahui bahwa hasil cornbach alpha untuk variabel Siaran Langsung yaitu
sebesar 0,888, variabel Konten Review sebesar 0,930 dan variabel Keputusan Pembelian Konsumen sebesar
0,914. Hasil penguijian reliabilitas seluruh item pertanyaan menunjukkan bahwa nilai cronbach alpha > 0,60.
Dengan demikian, semua variabel siaran langsung, konten review dan keputusan pembelian konsumen
dinyatakan reliabel.

Uji Normalitas
Tabel 3 Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 267
Normal Parametersa® Mean .0000000
Std. Deviation 3.05575059

Most Extreme Differences | Absolute .068
Positive .068

Negative -.068

Test Statistic .068
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Asymp. Sig. (2-tailed) .004¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed) | Sig. 1494
99% Confidence Interval | Lower Bound 139

Upper Bound .158

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000.
Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan tabel di atas dapat diketahui menunjukkan hasil pengujian normalitas data dengan menggunakan
metode KolmogorovSmirnov (K-S) dan metode P-P Plot. Dari tabel yang disajikan di atas terlihat bahwa nilai
signifikansi residual sebesar 0,149. Hal ini menunjukkan bahwa nilai signifikansi residual > 0,05 maka distribusi
dari data memenuhi asumsi normalitas.

Uji Multikolinearitas

Tabel 4 Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficients?

Collinearity Statistics

Tolerance VIF
1 Siaran Langsung .314 3.184
Konten Review 314 3.184

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan tabel di atas dapat diketahui nilai tolerance variabel Siaran Langsung (X1) sebesar 0,314, dan
Konten Review (X2) sebesar 0,314 ketiga variabel lebih besar dari 0,1. Sementara nilai Siaran Langsung (X1)
sebesar 3.184, dan Konten Review (X2) sebesar 3.184 semua hasil lebih kecil dari 10, maka tidak terjadi
multikolinieritas dalam data yang digunakan untuk penelitian ini.

Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: AbsRes1

., . .. %e - .
- e e® Ve oo, o - -
- g . 2 °4
3e - &, S . .
° o * S ‘.:."f. o’ en '_..'..0 -

Regression Studentized Residual
.
'Y
.
L]
.
[ ]

Regression Standardized Predicted Value

Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)
Gambar 3 Hasil Uji Heteroskedastisitas

Berdasarkan gambar di atas diketahui titik-titik yang diperoleh menyebar secara acak dan tidak membentuk

suatu pola tertentu atau menyebar di atas dan di bawah angka 0 pada sumbu Y, maka pada data yang diteliti
tidak ditemukan masalah heteroskedastisitas.
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Tabel 5 Hasil Uji T
Coefficients?

Standardize

Unstandardized o
Coefficients Coefficients

B Std. Error Beta
(Constant) 5.868 1.208 4.856 .000
Siaran .635 .095 .352 6.694 .000
Langsung
Konten Review .539 .050 .563| 10.698 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Pengaruh Variabel siaran langsung Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (H1) Diketahui nilai Sig. untuk
pengaruh langsung Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai thitung6.694 >
1.968. Maka dapat dikatakan H1 diterima dan HO ditolak, artinya secara parsial variabel langsung Terhadap

Keputusan Pembelian Konsumen

Pengaruh Variabel Konten Review Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (H2) Diketahui nilai Sig. untuk
pengaruh Konten Review Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai thitung
10,698 > 1,198. Maka dapat dikatakan H2 diterima dan HO ditolak, artinya secara parsial variabel Konten Review
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen.

Uji f

Tabel 6 Hasil Uji f

ANOVA?
Sum of
Squares Df Mean Square
Regression 8324.180 2 4162.090 442.383 .00Qb
Residual 2483.805 264 9.408
Total 10807.985 266

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Konten Review, Siaran Langsung

Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan tabel DI ATAS dapat dilihat pada nilai fhitung sebesar 5,469 dengan nilai ftabel adalah 2,79
sehingga nilai fhitung 442,383 > ftabel3,03 dan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 maka HO ditolak dan H3 diterima,
dapat dikatakan bahwa variabel Siaran Langsung (X1) dan Konten Review (X2) secara bersama — sama
(simultan) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Y) Tiktok Shop pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.
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Analisis Regresi Linear Berganda

Tabel 7 Hasil Analisis Re
Coefficients?

gresi Linear Berganda

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
std.
B Error Sig. Tolerance VIF
1| (Constant)| 5.868| 1.208 4.856 | .000
Siaran .635 .095 .352| 6.694|.000 .31413.184
Langsung
Konten .539 .050 .563 | 10.698 | .000 .314|3.184
Review
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan tabel di atas memberikan informasi bahwa Y= 5,868 + 0,635 X1 + 0,539 X2 + e

memberikan arti bahwa menunjukan Siaran Langsung dan Konten Review berpengaruh positif terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen.

Koefisien Korelasi (r)
Tabel 8 Hasil Koefisien Korelasi (r

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the

R Square Square Estimate
1 .8782 .770 .768 3.067

a. Predictors: (Constant), Konten Review, Siaran Langsung
Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan pada table diatas menunjukan bahwa koefisien korelasi antara siaran langsung dan konten review
terhadap keputusan pembelian konsumen memperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 0,878 dinyatakan sangat
kuat.

Koefisien Determinasi (R?)

Tabel 9 Hasil Koefisien Determinasi (R?
Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R Square Square Estimate
1 .8782 770 .768 3.067

a. Predictors: (Constant), Konten Review, Siaran Langsung
Sumber: hasil pengolahan data output SPSS V25 (2023)

Berdasarkan pada hasil tabel di atas dapat dilihat bahwa nilai koefisien determinasi R square sebesar 0.77 atau
77,0%. Hal ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang simultan antara variabel Siaran Langsung(X1) dan
Konten Review(X2) berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Y) sebesar 77,0%,
sedangkan sisanya sebesar 100% - 77,0% = 23,0% merupakan pengaruh dari faktor - faktor lain yang tidak
terdapat dalam variabel yang diteliti.
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Pembahasan

Pengaruh siaran langsung terhadap keputusan pembelian konsumen TikTok shop pada mahasiswa
Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri

Berdasarkan hasil uji t parsial menunjukan bahwa variabel siaran langsung berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji parsial (t) yang dimanathiung sebesar
6,694 > tber 1,968dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima. Artinya, bahwa
semakin baik siaran langsung di TikTok Shop maka akan meningkatkan keputusan pembelian konsumen.

Pengaruh konten review terhadap keputusan pembelian konsumen TikTok shop pada mahasiswa
Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan diporelah hasil bahwa Konten Review berpengaruh positif terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji parsial (t) yang dimana nilai thiung S€bESAr
10,698 > tavel 1,968 dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, maka Ho ditolak dan Ha diterima. Artinya, bahwa
semakin jujur konten review di TikTok Shop maka akan meningkatkan keputusan pembelian konsumen.
Beradarsakan fenomena yang terjadi pada konten review kurangnya kejujuran yang menjadikan tingkat konten
review yang tanggung jawabnya rendah, sehingga hal ini berdampak pada menurunnya calon konsumen.
Dengan rendahnya konten review pada TikTok Shop membuat calon pembeli tidak tertarik pada produk di
review.

Pengaruh siaran langsung dan konten review terhadap keputusan pembelian konsumen TikTok shop
pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri

Hasil uji hipotesis keseluruhan menunjukan bahwa Fnwng pada masing-masing variabel independent >
Fiave.Sehingga dapat disimpulkan bahwa Siaran Langsung (X1) dan Konten Review (X2) secara simultan
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo
Global Mandiri. Hasil penelitian ini dibuktikan pada uiji simultan nilai Friung Sebesar 442.383> fianer 3.03 dengan
nilai signifikansi sebesar 0,000 dimana nilai tersebut menunjukan kecil dari 0,005 sehingga nilai tersebut
menunjukan bahwa hipotesis dalam penelitian diterima. Siaran Lansung dan Konten review yang baik akan
memberikan kontribusi yang berarti terhadap Keputusan Pembelian Konsumen.Berdasarkan fenomena yang
terjadi Siaran Langsung dan Konten review TikTok Shop cukup baik. Namun beberapa calon konsumen
berpendapat Host kurang jujur kepada calon pembeli, sehingga banyak calon pembeli ragu akanproduk tersebut.

Kesimpulan

Berdasarkan Hasil Penelitian Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.Penulis
menyimpulkan bahwa terdapat pengaruh Siaran Langsung dan Konten Review Terhadap Keputusan Pemelian
Konsumen pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.

1. Siaran Langsung berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen TikTok Shop pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri. Hal ini
dibuktikan bahwa adanya perbedaan thiung dengan tee, dimana terdapat pengaruh yang signifikan
antara pengaruh siaran langsung terhadap keputusan pembelian konsumen dapat dilihat dari hasil
yang diperoleh dengan nilai thiung S€besar 6,694 > tiabel 1,968 dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05,
maka Ho ditolak dan Ha diterima sehingga dapat disimpulkan siaran langsung berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.

2. Konten Review berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen
TikTok Shop pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri. Hal ini dibuktikan
bahwa adanya perbedaan ting dengan twe, dimana terdapat pengaruh yang signifikan antara
pengaruh siaran langsung terhadap keputusan pembelian konsumen dapat dilihat dari hasil yang
diperoleh dengan nilai thiung Sebesar 10,698 > tuver 1,968 dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05,
maka Ho ditolak dan Ha diterima sehingga dapat disimpulkan siaran langsung berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.

3. Siaran Langsung dan Konten Review berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen, dimana Friung 442.383>Fuabel 3.03 jadi tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 maka
Ho ditolak dan Ha diterima. Jadi dapat disimpulkan bahwa Siaran Langsung (X1) dan Konten Review
(X2) secara bersamaan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian konsumen TikTok
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Shop pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Indo Global Mandiri.

4. Hasil penelitian dengan menggunakan uji koefisien korelasi (R) diperoleh nilai sebesar 0,878. Hal ini
menunjukan tingkat hubungan siaran langsung dan konten reviewterhadap keputusan pembelian
konsumen nilainya adalah sangat kuat (87,8%).

Dari hasil penelitian dengan menggunakan uji koefisien determinasi (R2) diperoleh nilai sebesar 0,768. Jadi
dapat disimpulkan besarnya kontribusi variabel siaran langsung (X1) dan konten review (X2) bisa menjelaskan
keputusan pembelian konsumen sebesar 76,8%, sisanya sebesar 23,2% bisa dijelaskan/ dipengaruhi oleh
variabel lain diluar penelitian ini.
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